subkosco -~ Y O

Food A0ac
Marketing .
Trendbook




Ostatnie lata

przyniosty dynamiczne zmiany w tym, jak

kupujemy, wybieramy, przyrzadzamy jedzenie.

Wydeptane marketingowe sciezki nie
przyciggaja juz konsumentow, ale my, jako
pasjonaci food marketingu, trzymamy reke na
pulsie i caty czas skanujemy rynek
marketingowy w poszukiwaniu nowych
inspiracji.

W tym raporcie

opowiemy Wam jak opowiadac o trendach

od A (jak “autentycznosc”) do Z (jak “zywnosc
personalizowana”), jak inkoroporowac je

do strategii marketingowych i o tym jakie ciekawe
kampanie, nieoczywiste brandy i narracje, ktére
s3 strzatem w dziesigtke przyciggnety nasza
uwage.

Sprawdzilismy, kto robi to dobrze, a teraz dzielimy

sie tym z Wami - zebySmy mogli to robic¢ razem -
lepiej.
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Personalizacja

Box delivery

DIY

Autentycznosé

Zero Waste

Body positivity

Fokus na sktadniki
Nostalgia

Zywnosé funkcjonalna
Woke companies

Mieso roslinne i nowe zrodta biatka



To, co przed pandemia mogto uchodzic za
fanaberie, dzis staje sie realna potrzeba. Boxy
zywnosciowe dziatajgce w modelu
subskrypcyjnym juz dawno przerosty
rozmachem znane z naszego podwodrka diety
pudetkowe. Dzis w abonamencie mozemy
kupic¢ wszystko - od wina, po ekskluzywne
kolacje.
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Dunskie Simple Feast jest jedna z tych
ustug subskrypcyjnych o ktérych duzo sie
mowi. Zaktada dostarczanie jednego boxu
w tygodniu, w ktérym subskrybenci
znajduja trzy obiadokolacje.

Positki sa stworzone z ekologicznych, lokalnych produktow, przez
doswiadczonych szeféw kuchni. Marka korzysta tez z kartonowych pudet i
biodegradowalnych opakowan. Positki Simple Feast sg przygotowywane
Nna bazie roslin - firma postawita sobie za cel popularyzacje diety
weganskiej.

» :

SIMPLE

FeasT

The Good Food company

Na polskim rynku w modelu subskrypcyjnym
mozna kupi¢ m. in wina (Winerua, Wineroom,
Winicjatywa, Wineme) i produkty swieze -
owoce i warzywa (Wojna Warzyw, Zielona
Skrzynka)



Mamy dwie wiadomosci: dobrj i zt3.

Zmiany mogace sktoni¢ do korzystania z subskrypcji

Dobra jest taka, ze wedtug raportu “Subskrypcja PL 2019" ze wszystkich Nissze ceny ustug “*
rodzajow ustug dostepnych w subskrypcjach, zywnos¢ jest wcigz
najmniej popularna. Oznacza to, ze na polskim rynku mamy tatwiejsze anulowanie subskrypcji 37*

mezagospodarovvanq nisze. Informowanie droga elektroniczng 30%

o wysokosci optat (przypominanie)

Wyzszy poziom bezpieczensta ptatnosci 28%
Brak dostepnosci ustug w postac 13*
o s . abonamentowej
Znajomos¢ spontaniczna ustug abonamentowych
w podziale na pteé* Nie wiem 12%

Dodatkoe moetody ptatnosci 2%

Inne 1%

Ustugi dla domu \

Ustugi telekomunikacyjne
AIBE e ]

Ubezpieczenia .

Platformy VoD D Zta wiadomos¢ jest za to taka, ze tym, co

Media powstrzymuje Polakéw przed
Sereaming muzyki B zasubskrybowaniem ustug jest cena i obawa
przed utrata kontroli nad wydatkami.
Gry online na komputer lub konsole ‘

Platformy edukacyjne
Kobiety

Pakiety medyczne %
. Mezczyzni

Cztonkowstwo w klubie fitness .

Produkty spozywcze



Wréémy do Simple Feast. Na uwage
zastuguja tu dwa zabiegi marketingowe.

Po pierwsze, firma podkresla ekologicznos¢ swoich produktow i
ekologicznosc opakowan - wyprzedza to potencjalne zarzuty o to, ze
model biznesowy opierajacy sie na transporcie produktow jest
nieekologiczny.

Po drugie - marka dostosowuje narracje tak, by siegac nig do
nieoczywistych grup docelowych, rodzin z dzie¢mi.

Menu for week 9

Wszyscy pamietamy z dziecinstwa to zdanie:
“Nie baw sie jedzeniem!”. W kampanii,
stworzonej przez dunska Art Director Helene
Schutz, marka postawita na cos odwrotnego -
na zabawe z fakturg i ksztattem positkow.
Tym samym, boxy ktére zazwyczaj kojarza sie
Z zapracowanymi singlami, przemaowity do
szerszej publicznosci - rodzin z dziecmi.

Bingo, Simple Feast! Kto bardziej doceni
gotowe, zdrowe positki (i to w dodatku takie,
ktore dzieci chca jesc) niz rodzice?




82% respondentow z Gen Z deklaruje, ze ufa
marce bardziej, jesli ta wykorzystuje wizerunki
swoich prawdziwych klientéw w reklamach.
Mtodsze pokolenie, ale prawde mowiac
rowniez i to starsze, znudzone
wyidealizowanymi obrazami “jak z reklamy”, nie
kupuje pustej marketingowej sciemy.
Gdybysmy na marketingowe sztandary 2021
mieli wpisa¢ jedno stowo, bytaby to
autentycznosc.
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FERTWRING MO
SRLNTY STUPD
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WATER

FLAVOURED SPARKLING

DRINK UGLY FLAVOURED

SPARKLING WATER. NO SUGAR.
NO SWEETENER. NO CALORIES.

AND ABSOLUTELY NOTHING ARTIFICIAL.

Case study: Ugly

Ugly to po prostu woda - z dodatkami, ale tez z
“uczciwym” sktadem. Mimo, ze Ugly to “tylko”
woda, na rynku wod mineralnych wyréznia sie
przemyslanym i wpadajacym w oko brandingiem i
komunikatami podkreslajgcymi czystosc¢ intencji.

Nie uswiadczymy tu oklepanych nawigzan do
natury ani gorskich potokdéw - mamy za to celowo
“‘ugly” key visual, nawigzujacy do estetyki
wczesnych lat 90, co szczegdlnie rezonuje wsréd
millenialsow i lubujacej sie w nieco groteskowej
estetyce Gen Z. Potoczny jezyk, ktorym Ugly mowi

do swoich odbiorcow podkresla autentycznosc
marki.



Celeste Barber

Gdybysmy mieli klienta, ktérego gtéwna wartoscia jest autentycznosc, (a do tego
ma duzy budzet), to do wspdtpracy zaprosilibysmy Celeste Barber. Ta australijska
komiczka zaczeta swoja kariere parodiujac seksowne ale absurdalne sesje
modowe w domowym zaciszu.

Jej wiasne, zdecydowanie nie seksowne, ale bardzo autentyczne interpretacje, w
ktorych nie boi sie pokaza¢ nieidealnego ciata, przyniosty jej following na
poziomie 7 miliondw oséb (dla poréwnania - Karlie Kloss ma 9 miliondow
followersow)

Co Celeste ma wspdlnego z trendami w branzy food? Jej popularnosc¢ jest
czescia szerszego trendu - chcemy ogladac to, co prawdziwe, cho¢ nieidealne,
i jestesmy zmeczeni ogladaniem marketingowej fikcji, ktora fatwo wysmiac.




Mogtoby sie wydawac, ze body positivity

i branza food... it's not a match. | rzeczywiscie,
nie jest to oczywiste potaczenie. Dlatego
pokazemy tu tylko jedna marke, ktdra robi to
dobrze, i ktdra - niespodzianka - sprzedaje
odzywki biatkowe dla sportowcow.
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******* SHRIMP SOLD .
"o SEPARATELY!
Y
Y

YOU ARE ALLOWED TO pU
A MASTERPIECE -

A WORK IN PROGRESS, SINMULTANEO
A >
_ .
i 38,
o

MATREY

INCENTIVE FORSO

CHANGE THE WAY Woll
TREATED, AND HUMAN

NEVER REACH IS FU
UNTIL PEQ OFA N
ARE SEEN'AS TRUE EQU.

NATREVE

Case study: Natreve

Natreve to kanadyjska marka sprzedajaca
suplementy, ktéra odchodzi od popularnych
schematow. Odzywki biatkowe kojarza nam sie

Z narracja mocy i fitnessowymi boginiami,
tymczasem marka zdecydowata sie na zupetnie
inng narracje. Dobre jedzenie i ruch to akt
zaopiekowania sie soba. Z nikim nie rywalizujemy.
Jestesmy wystarczajacy. Nie musimy sie do nikogo
porownywac. Odzywki biatkowe sg dla wszystkich -
fitnessowych bogin i dla dziewczyn z nadwaga.
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Natreve porzuca fitspiration.

W materiatach marki pojawiaja sie czasem
akcesoria do ¢wiczen, ale jeszcze czesciej pojawiaja
sie w nich ciatopozytywne (albo po prostu
przecietnie wygladajace) influencerki i petne
akceptacji hasta.

Zdejmujac z potencjalnych konsumentek presje
bycia idealna, Natreve zaprasza je do swojego
pastelowego swiata w ktérym dobre jedzenie
i ruch to przyjemnosc i dbanie o sama siebie.

natrevewellness * Follow

NATRW T —— *_‘Q &
O Q

79 likes

EBRUARY 8

e i
@ Add a

natrevewellness
#femaleempowermentquotes
#natreve #natrevewellness
#wellnesswomen #powerfulquotes
#eatrightdogood
#perfectlyimperfect
#natrevecommunity

— #communityconnection
#plasticneutral #carbonneutral

v Reply

ininnalm | ave this savinal &

v

comment
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natrevewellness Here's some Monday
mantra realness .

We love ya. Every single imperfection .

N



@models.that.eat

Temat zywienia, emocjonalnego podejscia do zywnosci, zaburzen
odzywiania jest coraz chetniej podejmowany, a branza food bedzie
musiata predzej czy pdzniej sie do niego odniesc.

Jaskotka tych zmian jest profil @models.that.eat na Instagramie,
ktdry podejmuje i odczarowuje temat jedzenia w srodowisku
modelek.

Iy R .4
What’s with our
fascination with the
‘Model Diet’?




<10 Personalizacja zaczetfa sie od imion pisanych
na kubkach w Starbucksie i od mozliwosci
zamowienia Torcika Wedlowskiego z dedykacja
(mato kto wie, ze to mozliwe!). Dzis obejmuje
e indywidualne diety oparte o dane o DNA, florze

Jjelitowej, chorobach, niedoborach i ogélnym
stanie zdrowia. Jak umiejetnie wiaczyc ja do
strategii marketingowej? Stuzymy pomaoca.
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Personalizacja to w branzy food
bardzo pojemny termin.

Moze oznaczac zardwno nasze imie napisane markerem na kubku

z kawa, jak i starannie dobrana, zgodna z naszym profilem genetycznym
diete. W Polsce personalizowane produkty food to gtownie diety
pudetkowe z wykluczaniem sktadnikow i deklinacje miedzynarodowych
kampanii packagingowych - wszyscy pamietamy Coca-Cole w puszkach
Z imionami

.Jednak trend gtebokiej personalizacji zmierza rowniez nad Wiste.
W 2019 roku globalny rynek zywnosci personalizowanej wart byt
2.5 miliarda dolarow.

Our Story  The Farm @ ﬂ @ Made for You  Get Started

—

Ono is

Delivered to your
door.

Na zachodnich rynkach warto zwrdci¢ uwage na
takie brandy jak:

care/of - startup konstruujgcy zestawy
suplementow i witamin zgodne
z zapotrzebowaniem indywidualnych klientow.

ONO Meals - indywidualna dieta pudetkowa
tworzona na podstawie danych o stanie zdrowia
klienta, jego profilu genetycznego oraz biomu,
dostarczana do domu w ekologicznych
opakowaniach.



Jak personalizowac z gtow3a?

Personalizacja to nierzadko gtéwna os komunikacji i istota produktu.
Jak wykorzystac ten trend dla istniejacych produktow, bez kosztownych
inwestycji? Dobrym przykiadem jest tutaj CoffeeDesk.

Na poczatku dziatalnosci, bedac mtoda firma z nieformalna komunikacja,
CoffeeDesk rysowat dla klientdw koty na paczkach (serio!).

Taki osobisty gest spodobat sie klientom, wiec CoffeeDesk zaczat

do paczek dodawac osobiste listy od zespotu dla klienta, pokazujace
“human touch” w pozornie bezdusznej machinie
sprzedazowo-wysytkowej.

n .
2 runandcode : e coffeeteatrip * Obserwuj

Qv W

Lubi to kawowyjanusz i inni

coffeeteatrip Takie kotki to kierda lubi &

O Q v N Dzigkujemy @coffeedeskpl ©..wiecej

Lubi to doktorbarista i inni coffeedeskpl %% (v}
ek g o s eyl xee . Wi zublk_maniac_11 Bay cynep! ®
Zobacz 1 komentarz 31 stycznia 2018

25 stycznia 2020

Na naszych paczkach znajdziecie
koty zyczace klientom

“Mitego dnia!”,
ale nie tylko...

Niektorzy tak pokochali mozliwosc¢
personalizacji paczek, ze wysytaja nam
swoje indywidualne zyczenia, ktore
zawsze spetniamy! Rysowalismy juz
Yode, lamy, jednorozce, a nawet
skrzyptocza i kapibare!

S
Py == 1]



Doszlismy do momentu, kiedy zero waste
wygrato z zywnoscig sliczna jak z obrazka.
Niemarnowanie zywnosci stato sie czescia
komunikacji, lub wrecz jej gtdwna osia u wielu
brandoéw foodowych.
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W samej Wielkiej Brytanii okoto 25% jabtek
zostaje odrzuconych ze sprzedazy z czysto
kosmetycznych powodow.

Skrecone marchewki, krzywe ogorki i przerosniete buraki nigdy nie
trafiaja na sklepowe potki. Jeszcze w 2013 roku ten problem zostat
zidentyfikowany przez Inter Marche. Sie¢ uruchomita jednorazowa akcje
nazwang "Le Fruits et Legumes Moches”, trzy lata pozniej temat zostat
podjety przez portugalska spotdzielnie "Fruta Feia” (port. Brzydki Owoc).
Od tamtej pory duze marki, takie jak Tesco, Morris, Sainsbury's czy Lidl,
regularnie wiaczaja do sprzedazy nieidealne produkty, edukujac
klientow o ich wartosci.

A
HIDEOUS
&EANGE

BEAUTIFUL
JUICE.

O korzysciach z niemarnowania jedzenia, ktére
na pierwszy rzut oka moze sie wydawac nie
pierwszej jakosci, mowia takze startupy:

Too Good To Go i Foodsi pomagaja
restauracjom pozbyc sie nadwyzek pod
koniec dnia

Wojna warzyw proponuje boxy warzywne
z brzydkimi warzywami



Polkie bk e, uzem,

-66%

Jak méwi¢ o brzydkich warzywach?

Fruit so ugly
— your best friend —

will tell you it has
a great persgaality.

W narracjach towarzyszacych brzydkim warzywom rzuca sie w oczy
antropomorfizacja - liczy sie wnetrze, wyglad to nie wszystko, brzydkie
warzywa tez chca by¢ akceptowane.

Drugim trendem jest ten, ktéry mowi o zero waste. Na swoich profilach
na Instagramie dwie czotowe amerykanskie marki “ugly vegetables” -
Misfits Market i Perfectly Imperfect dziela sie patentami na
wykorzystanie zazwyczaj wyrzucanych czesci warzyw i postuja kolorowe,
apetyczne przepisy. :

‘-'GTANIA
SOBOTA
WLIDLU
g Misfits Market
Video conferencing into meetings like e imperfectfoods @ * Follow A ) misfitsmarket g - Follow
- imperfectfoods @ These are challenging * misfitsmarket @ If you're thinking about
times, as many of us adjust to #WFH life ! & making changes that are good for you,
and a lot of our normal routines and your wallet, and the planet, we've got an
institutions are disrupted, leaving stress idea: Get creative with food scraps.
and anxiety in their place. Here are a few Swipe through for our tastiest, most
things to keep in mind to help keep you genius food scrap solutions that save
safe and grounded in the weeks ahead: mon .
ey and eliminate food waste. Then
i ® tell us your favorite recipes or uses for
Take LTS of your body by eating G ot f r u I t food scraps in the comments and we'll
plenty of fruits and vegetables and add them to our blog! #MisfitsMarket
getting enough sleep. -
Do your part to #flattenthecurve by d g g 12w
avoiding unnecessary trips and public a n Ve Ie
events right now. 7~ ’
Stay up to date and get resources at S c r a ps ? —/ . @
CDC.gov. %
Remember that unhoused folks and == -
food insecure folks are being hit - @\ _sarahawells We feed our scrapsto
especially hard right now. If you have the - our two goats, Popcorn and Matilda
R N SR v
i QY N

114, 2020

@ Add a comment

1,835 likes

1 @R T e v



Sprzedaz bez opakowan

Zero Waste to nie tylko niemarnowanie zywnosci,
ale réwniez unikanie produkcji tam, gdzie nie jest
potrzebna - rowniez produkcji opakowan.

Stad waznym elementem ruchu zero waste jest
kupowanie zywnosci do wtasnych opakowan

i powstawanie packaging free shops. Dziatania
ograniczajace korzystanie z opakowan widoczne sg
rowniez na polskim rynku - w 2019 roku Carrefour
otworzyt pierwsze sklepy pod brandem BIO, w
ktdrych mozna kupi¢ owoce, warzywa

i produkty sypkie na wage.
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Promowanie produktéw, ktére moga
wydawac¢ sie niepetnowartosciowe, ale
faktycznie sg w petni uzyteczne wyszto tez
poza branze food.

Dlatego giganci z innych branz decyduja sie na sprzedaz produktow na
przyktad z drugiej reki. Przyktadem takich dziatan jest Zalando
Pre-Owned, poza Polska znane jako Zircle - platforma pozwalajaca na
sprzedaz uzywanej odziezy w dobrym stanie.

Zainteresowanie fraza “zero waste” w Polsce:

» zalando
zircle

S
L

adidas Originals
Pre-owned
Sneakersy niskie - purple

98,00 zt
Rozmiar: 3

=«

Nike Sportswear
Pre-owned
Sneakersy niskie - green

106,00 z¢

V)

———

s

@

Gaastra
Pre-owned
Sneakersy niskie - beige

106,00 z¢



4%

Wyrzuca
mniej jedzenia

Statystyki

449% Europejczykdw zadeklarowato, ze podczas
pandemii wyrzucaja mniej jedzenia, 37% respondentow
z tej grupy zadeklarowato, ze planuja utrzymac ten
zwyczaj. (EIT Food)

1%

Chce utrzymac¢
ten zwyczaj




Zywnosc funkcjonalna to w szerokiej definicji
Zywnosg¢, ktora spozywana w standardowych
ilosciach ma na organizm lepszy wptyw niz
zywnosc¢ konwencjonalna. Rynek zywnosci
funkcjonalnej ma przed soba jasna przysztosc.
Jego wartosc¢ w 2017 wynosita 300 mld dolaréw,
w 2022 ma juz wyniesc 440 mid dolarow.
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Coffee &
Energy Drinks

moqic
~Mind

<<

Caffeine keeps you alert. [1]
Coffee contains helpful antioxidants. [2]
Anxiety: Caffeine increases the body’s stress hormone (cortisol). [3]

Sleeplessness: Excess caffeine decreases sleep quality, requiring even
more caffeine the next day for the same alertness. [4]

Harmful: Many energy drinks include harmful compounds like L-tyrosine
and excessive amounts of sugar. [5]

Prevent
Burnout

L S S S K<< KX

Boost energy: Ceremonial Grade Matcha and Lion’s Mane mushrooms
extend your morning energy. [6]

Increase focus: Lion’s Mane mushrooms and Bacopa Monnieri boost your
clarity and focus. [7] [8] [9]

Boost memory: Bacopa Monnieri works to boost your memory on
memory recall tests. [10] [11] [12]

Boost mood: Turmeric curcumin works to boost mood. [13] [14]

Decrease stress: Ashwagandha and Rhodiola Rosea work to decrease
stress and low-grade anxiety. [15]

Decrease inflammation: Turmeric and Matcha work to decrease post-
exercise inflammation. [16] [17]

Heaps of antioxidants: Matcha green tea has over 130x more antioxidants
than coffee or regular green tea. [18]

Better sleep: Citicoline works to help with blood-flow to your brain
during the day and helps maintain your REM cycle sleep at night. [19] [20]

Supports immunity: Vitamin C and Echinacea help support the body’s
immune system. [21] [22]

Enter
Flow State

Memory Recall

) Hyper
— Focus

End Procrastination

Boost Creativity

Reduce Brain Fog

mcﬂic
~Mind

Case study: Magic Mind

Magic Mind poszto w kierunku, ktéry rekomenduje
wielu graczy w branzy - naukowe wyjasnianie
korzysci ptynacych z korzystania z zywnosci
funkcjonalnej.

Naukowosc¢ to podstawa komunikacji marki.
Producent korzysta z kazdej okazji, by
wyttumaczy¢ dziatanie poszczegdlnych
sktadnikow. “Apteczne” opakowania sugeruja,
ze mamy do czynienia z wyborem medycznym,
a nie spozywczym.

Wszelkie watpliwosci dotyczgce dziatania produktu
zostaty wyjasnione w rozlegtym FAQ,

a wszechobecny na stronie social proof wspiera
deklaracje producenta. To wazne, bo zostaje tu
zaadresowane potencjalne wahanie konsumentéow
- czy ten produkt rzeczywiscie dziata, jesli co druga
butelka soku

w supermarkecie ma na opakowaniu litanie
superskfadnikow?



Trendem w trendzie zywnosci
funkcjonalnej jest jej
naturalne pochodzenie.

W 2021 roku nie chodzi juz wiec o to, by moc uczye
sie przez catg noc do egzaminu, pijac taurynowe
napoje. Poprzeczka zostata podniesiona wyzej -
zywnos¢ ma dziatad, ale jednoczesnie ma byc¢
zdrowa i pochodzi¢ z naturalnych zrodet.

Jak komunikowac takie zalety produktu?
Pod lupe wzielismy marke Magic Mind,
producenta “pierwszego na swiecie napoju
produktywnosciowego”




Jesliidac przez miasto mamy flashbacki

z szalonych lat 90, to nie, nie jest to deja vu.
Sneakersy na platformie, kapelusiki
wypromowane przez Backstreet Boys, chokery,
jelly sandals i powrdt mody na holo - 90's are
back baby! Lata dziewiecdziesigte wrocity i nie
oszczedzity branzy food.
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Dlaczego (i dla kogo)
nineties are back?

Zdaniem psychologdw, w zyciu przechodzimy dwa
okresy, kiedy uczucie nostalgii pada na podatny
grunt. Pierwszy z nich przypada na okres, kiedy
jestesmy mitodymi dorostymi i po raz pierwszy
rozczarowujemy sie dorostym zyciem.

Drugi - to wiek podeszty.

Lata 90’ sa przedcyfrowym wiekiem niewinnosci,
rajem utraconym zycia w realu dla obu mtodych
generacji - X i Z. Stad estetyka lat 90" uzywana jest
W parze z innym trendem, ktéry omawiamy -
autentycznoscig, transparentnoscia i uczciwoscia.

“Zaréwno millenialsi, jak i Gen Z maja goraczke lat
90. Pokolenie X doswiadcza nostalgii za
dziecinstwem, a pokolenie Z nostalgii za era, ktorej
nigdy nie doswiadczyli”

Jennifer Edwards, WGSN Mindset

Od goéry:
Collab H&M i streetwearowej marki lat 90" - Kangol
Kapsutowa kolekcja Billie Eilish x Freak City




BURGER
KING

Case study: Burger King

O rebranding Burger Kinga mowi sie gtownie w
kontekscie logo. Nowe logo jest prostsze, co ma
odzwierciedlac¢ lepszy, “uczciwszy” skfad
produktéw. Jest rowniez uktonem w strone znaku,
ktoéry reprezentowat firme w latach 90
Tymczasem mato mowi sie o retro nawigzaniach w
nowym key visualu, ktére wychodzg w czasy
znacznie wczesniejsze. Zdecydowane kolory i retro
liternictwo - mozna sobie wyobrazi¢, Whoppery z
2021 w rekach fanow Woodstocku i gtodnych
demonstrantow z 1968 roku.



Case study: Roze Bunker

Jesli butelki wygladaja jak polskie oranzady o
smaku E104, etykiety sa w stylu “pdézny Lech
Watesa”, a logo wyglada jak wydrazony w gumce
myszce stempel alternatywnego zina, to musi byc¢
hipsterska  holenderska

marka  naturalnych
Napojow.




Case study: Ugly

Wracamy na moment do marki o ktoérej juz
mowilismy - Ugly Drinks. Rebranding
przeprowadzony w 2017 r., podkreslit buntowniczy
charakter marki, jednoczesnie puszczajac oko do
millenialsow i wykorzystujac estetyke lat 90",

Twaorca marki, Hugh Thomas tak opisuje proces:
“Zawarlismy partnerstwo z kultowa londynska
agencja brandingowa Jones Knowles Ritchie (JKR),
ktéra pomogta nam zdefiniowac nasze wartosci.
Na rynku istnieja marki, ktore daja nierealistyczne
obietnice bez pokrycia, i takie, ktore sg skupione na
zdrowiu. Nie chcielismy byc¢ ani jedna ani druga.
Chcielismy by¢ buntownikami, ale w pozytywnym
sensie”.



Case study: Kotlin

Najntisowy trend podchwycit rowniez rodzimy
Kotlin. W swojej reklamie marka faczy estetyke
dance popu z lat 80 i 90, z osobg Piotra Cyrwusa,
znanego z serialu “Klan". Serialowy Rysio znany z
kwestii “dzieci, myjcie raczki" juz wczesniej zawitat
w pandemicznej reklamie Kotlina. W jej drugiej
odstonie powrdcit jako didzej sypigcy propozycjami
zastosowania keczupu Kotlin.

Za kreacje i produkcje odpowiada Feeders Agency.



HideSeek

Tak zwane “Instagram Playgrounds” sg obecne na rynku od kilku lat.

Zaaranzowane tematycznie przestrzenie, takie jak warszawskie
Selfie Museum pozwalaja przeprowadzi¢ sesje zdjeciowe na
Instagrama w odrealnionej aranzacji.

Kanadyjskie HideSeek skupione jest na nostalgicznej tematyce lat
90'". Klocki LEGO, teczowe sprezyny slinky i woskowe kredki to plac

zabaw dla millenialséw szukajacych ukojenia w powrocie do krainy
dziecinstwa.

>>> www.gohideseek.com
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Mowiac prosto - woke companies to firmy,
ktore zdaja sobie sprawe z niesprawiedliwosci
dookota siebie i staraja sie je zniwelowac.
Troche bardziej skomplikowana definicja
wiacza tez polityke - woke companies to firmy z
USA, ktore (ku oburzeniu konserwatystow)
odpowiadaja na liberalne potrzeby odbiorcow,
takie jak promowanie ekologii, wspieranie
kobiet czy mniejszosci etnicznych i
seksualnych. Dzis ta nazwa wyszta poza granice
Standw Zjednoczonych i oznacza wszystkie
firmy, ktore wspieraja niwelowanie
niesprawiedliwosci i walcza o lepszy Swiat.

subkosco



Wspieramy
Strajk

Kobiet.
72% konsumentéw generacji Z deklaruje, s

ze chetniej kupi produkt marki, ktéra
angazuje sie spotecznie.

Jednoczesnie 77% marek mogtoby zniknac i nikt by tego nie zauwazyt -
jak stwierdza badanie Meaningful Brands 2019.

Co mowig nam te liczby? “Go woke or go broke” - to hasto jest teraz
bardziej aktualne niz kiedykolwiek. Jesli marka ma zostac zauwazona, to
powinna wywotywac emocje, a co lepiej wywotuje emocje niz wazne
spotecznie sprawy?

iy
KUBOTA

Lukullus

wvtorek

Bycie woke company uda sie tylko pod trzema
warunkami:

Sprawa, ktéra marka dtugofalowo wspiera, jest
zZwiagzana z obszarem jej dziatalnosci

Punkt 1) nie obowiazuje w przypadku masowych
akcji, takich jak Strajk Kobiet lub Black Lives
Matter

Marka zapewnia realne, przemyslane wsparcie -
w dodatku znaczne, na miare swoich
mozliwosci. Skape wsparcie w celach PRowych
zwykle jest wypunktowane przez obserwatorow.




! Patagonia % | 2 Foow

This Black Friday we're donating 100% of sales
to grassroots environmental groups

100% on Black Friday

1% Every Day

COMMON THREADS INITIATIVE

REDUCE
WE mako uselul geor that kxsts a long tme
YOU don't buy what you don't need
REPAIR
WE help you repair your Patagonia geor
YOU pledge 10 fix what's broken
REUSE
WE hoip fnd 0 home 1or Patagonia gosr
YOu o lenger need
YOU seil or pass it on”
RECYCLE
WE vl take back your Patagonia gear
that is wom out
YOU plecige 10 koop your sttt out of
he natil and Incineratcr

@

TOGETHER we roimagine & workd whero wo take
coly what nature can ropiace

patagonia

Better

Than New I

Patagonia Worn Wear' Swap

Black Friday 11:28-14 All Day

patagonia

Case study: Patagonia

Wsparcie marki Ben&Jerry's (obecnie nalezacej do
koncernu Unilever) dla kwestii rownosci
matzenskiej wynika z przekonania zatozycieli o
stusznosci takiej postawy. W 1989 roku, B&J's byt
pierwszym wiekszym pracodawca w stanie
Vermont, ktory oferowat benefity pracownicze
partnerom swoich pracownikow - réwniez parom
tej samej ptci.

Diugoletnie wsparcie osob LGBT+ i poswiecenie sie
wiasnie tej grupie, sprawia, ze zaangazowanie
marki (rowniez w czasach “before it was cool”) jest
odbierane jako bardziej autentyczne. B&J's wspiera
réowniez inne ruchy spoteczne i aktywnie angazuje
sie w dyskurs polityczny, szczegdlnie w USA.



Case study: Ben&Jerry’s

Wsparcie marki Ben&Jerry's (obecnie nalezacej do
koncernu Unilever) dla kwestii rownosci
matzenskiej wynika z przekonania zatozycieli o
stusznosci takiej postawy. W 1989 roku, B&J's byt
pierwszym wiekszym pracodawca w stanie
Vermont, ktéry oferowat benefity pracownicze
partnerom swoich pracownikoéw - rowniez parom
tej samej pici.

Diugoletnie wsparcie oséb LCBT+ i poswiecenie sie
wiasnie tej grupie, sprawia, ze zaangazowanie
marki (rowniez w czasach “before it was cool”) jest
odbierane jako bardziej autentyczne. B&J's wspiera
rowniez inne ruchy spoteczne i aktywnie angazuje
sie w dyskurs polityczny, szczegdlnie w USA.



-washing

Silne emocje, ktore budza w odbiorcach kwestie spoteczne

i ekologiczne, sprawiaja, ze perspektywa wykorzystania danej
kwestii w celach wytacznie marketingowych, nie popartych
realnymi dziataniami, moze by¢ dla niektérych marketerow
kuszaca. Przestrzegamy wiec - hipokryzja nie poptaca, karma
wraca, a réoznokolorowy-washing moze wrocic rykoszetem
fatalnego PRu. Wynotowalismy terminy, ktdre warto znac

i pamietac - oraz wystrzegac sie ich w praktyce marketingowej.

- najbardziej znana marketingowa hipokryzja.
Deklaratywne wspieranie srodowiska, przy faktycznych dziataniach,
ktore mu szkodza.

- wykorzystywanie symboliki feministycznej w
komercyjnych dziataniach przy jednoczesnym tkwieniu w
seksistowskich schematach (patrz: femvertising)

- podobny do greenwashingu, ale skupiajacy sie
na prawach cztowieka i prawach pracowniczych.

- uzywany jest wtedy, kiedy firma, brand,
organizacja, lub nawet panstwo chce odwrécic uwage od
dyskryminacji, ktora stosuje, ostentacyjnie wspierajac prawa
mniejszosci seksualnych.

- dotyczy gtéwnie polityki i sytuacji w ktérych
prawicowi populistyczni politycy koniunkturalistycznie przejmuja
lewicowe postulaty bez realnej woli ich wdrozenia - jednak zdarza
sie, ze ten termin jest rowniez wykorzystywany do opisania firm,
ktore chca uchodzi¢ za bardziej dbajace o sprawiedliwos¢ spoteczng,
niz faktycznie sa. W tej definicji mozna zawrzec rowniez
woke-washing, czyli apropriacje jezyka i symboli ruchow
spotecznych do wiasnych marketingowych celéw.

- zdarza sie wtedy, kiedy to, co wydawato sie byc
oddolnym spotecznym ruchem, okazuje sie byc¢ sponsorowane przez
wieksze sity, na rzecz ktérych nasz pozornie spoteczny ruch
‘oddolnie” lobbuje. Nazwa pochodzi od gry stéw - grasroots (czyli
oddolny, a dostownie poréwnany z korzeniami trawy) versus
AstroTurf - czyli nazwa amerykanskiej marki sztucznej trawy.
Astroturfing to zatem “sianie sztucznej trawy".



Wieksze
prawdopodobienstwo
zakupu

Statystyki Twierdzi, ze jasno
Marki z jasno zdefiniowanym celem Zdeflnlowany cel marki
vs marki nastawione na sprzedaz i zysk: jest wainy

Prawdopodobienstwo zakupu jest u nich 4 x wieksze.
Klienci sg 6 razy bardziej sktonni broni¢ marki w
trudnym momencie.

[ ] L] L]
° Klienci sg 4.5 razy bardziej sktonni poleci¢ marke BardZ|ej Skl’onnl
rodzinie i znajomym. S3 zaufaé marce
Klienci sg 4.1 raza bardziej sktonni zaufa¢ marce.
94% respondentdw stwierdzito, ze to wazne, by marka
miata jasno zdefiniowane wartosci, jednakze wiekszosc
respondentow (37%) nie wierzyto, w to, ze markom

rzeczywiscie na nich zalezy. o o
° 55% respondentdw uwaza, ze marki majg wieksza role BardZ|ej skionni

niz rzady w tworzeniu lepszej przysztosci (MB2019) Polecié markg rodzinie



Sprzedaz miesa jest w odwrocie. Wedtug
prognoz Research and Markets rynek biatka
roslinnego urosnie z 10,3 mld USD w 2020 do
14,5 mld USD w 2025 r. Co wiec jemy zamiast
miesa i jak o tym moéwic, by wyréznic sie na tle
konkurencji? W tym rozdziale omawiamy
nowe trendy dotyczace biatka.

subkosco



Jestesmy w fazie, ktorg specjalisci
nazywaja “protein craze”. Biatko jest
modne, jest elementem diet, ma wptyw
na przyrost masy miesniowej.

Futurolodzy sg zdania, ze moda na biatka w pewnym momencie ustapi i
bardziej niz jego zawartos¢ w pozywieniu bedzie nas obchodzi¢ na
przykfad jego roslinne pochodzenie.

Tymczasem jednak biatko cieszy sie zainteresowaniem, a jego
alternatywne (dla miesa) zrédta mozna podzieli¢ na trzy grupy:

Biatko roslinne - zaréwno w postaci czystej, jak
rosliny straczkowe, jak i “udajacej” mieso, jak kotlety
sojowe, czy seitan.

Mieso hydroponiczne - mieso hodowane w
laboratorium. Biologicznie nie rozni sie od
tradycyjnego miesa - komorki sg bezbolesnie
pozyskiwane od zywego zwierzecia i rozmmnazane w
laboratorium, jednak aktualnie wciaz trudno
0osiggnac cene ktdra bytaby konkurencyjna w starciu
z tradycyjnym miesem. Izraelski startup Aleph Farms
osiggnat cene 50 USD za steka.

Alternatywne zrédta protein - na przyktad insekty.

'/

Polacy niesmiato, ale konsekwentnie zaczynaja
sie interesowa¢ ograniczeniem spozycia miesa
i proteinowymi alternatywami.

Zmiana zachodzi powoli, ale nieubtaganie.
Wedtug GUS, spozycie miesa miedzy 2018 a 2019
rokiem spadto 0 2.24% (A nie jak btednie podaja
niektére media 0 20%). W czerwcu 2020 juz Y4
Polakow deklarowata obnizenie spozycia miesa,
wiec nalezy sie spodziewac, ze te liczby beda dalej
malec.



WEBSITE SALE!

GOOD

CATCH

PLANT MADE
CHEF MASTERED

Case study: Good Catch

Good Catch to producent weganskich owocéw morza.
Chociaz ich produkty wiecej maja wspdlnego

Z owocami niz z morzem, to brand chetnie korzysta

Z marynistycznej estetyki - gtéwnie zeby podkresli¢
swoje ekologiczne podejscie.

Good Catch utrzymuje dobra réwnowage miedzy
pokazywaniem morskich akcentéw i konsekwentnym
podkreslaniem, ze s3 marka weganska.

W ramach spdjnej strategii komunikacji, Good Catch
podjat tez wspodtprace z organizacjami pozarzadowymi
dziatajacymi na rzecz srodowiska morskiego.

Czy ta strategia dziata? Najwyrazniej tak - w zesztym
roku firma zaczeta eksportowac swoje produkty do
Kanady a takze nawigzata wspodtprace z Tesco UK,
oraz sprzedawcami w Hiszpanii i Holandli.



Maximum Nutrition, Minimal Resources

Feed usage is one of the most resource-
intensive parts of livestock farming.

OO0 O

60 LBS PROTEIN 30LBS PROTEIN 15 LBS PROTEIN 5 LBS PROTEIN
CRICKETS CHICKEN PORK BEEF

Crickets require a tiny fraction of the
water that cows do to make the same
amount of protein.

| 1 GALLON

(L e

Global Popularity

80% of the world already feasts on
crickets daily.

So, what makes them so popular? For
starters, they produce virtually no
methane and require minimal feed, water
and space compared to traditional
protein sources. They’re also nutritionally
balanced and down right delicious.

Case study: Exo Protein

Exo postawito przed soba nie lada wyzwanie - jak
sprzedawac cos, co w powszechnej opinii jest
obrzydliwe, czyli batony biatkowe zrobione ze
swierszczy?

Przede wszystkim marka nie ukrywa, z czego sa
produkty, ale tez nie pokazuje gtéwnego “surowca”

w realistyczny sposéb. Na opakowaniach podkresla sie
smak batondw biatkowych, ale nigdzie nie
uswiadczymy zdjecia insekta - co najwyzej ilustracje.

Po drugie - marka pokazuje, ze poza europejskim
kregiem kulturowym, jedzenie insektow jest
powszechne.

Po trzecie - Swierszcze pokazane sg jako ekologiczna
alternatywa do hodowli trzody.

Po czwarte - batony proteinowe i proszek ze
Swierszczy sg normalizowane - reklamowane
podobnie jak inne odzywki - z pomoca sportowych
influenceréwi z naciskiem na ich wartosci odzywcze.

Podsumowujac - marka prowadzi bardzo
zdroworozsadkowa komunikacje wyciszajaca emocje
potencjalnie zwigzane z “jedzeniem robakow”



Wartos¢é globalnego
rynku alternatywnego
biatka w 2019 roku.

Statystyki
° Wedtug Emergen Research, globalny rynek . e
alternatywnego biatka w 2019 byt warty 2.2 miliarda Prognoza wartosci
dolaréw. (ER) globalnego rynku

° Wedtug prognoz, wartos¢ tego rynku wyniesie w 2027

r. 3.89 miliarda dolaréw. (ER) blal’ka alternatywnego

° W pordédwnaniu z 2018 r., wartos¢ sprzedazy mleka na 2027 rOk'
roslinnego w Polsce wzrosta 0 122% w 2020 r. (ProVeg)
° Wartos¢ sprzedazy mleka roslinnego w Polsce w 2020
wyniosta 37 mIin EUR (22 min litrow) dla sektora mleka
neutralnego i 5.7 min EUR (3.8 mIn litréw) dla sektora
mleka smakowego.



W 2021 tadne opakowanie i kolorowa reklama nie
wystarcza. Konsumenci coraz doktadniej czytaja
etykiety, skupiajac sie na sktadzie i pochodzeniu
produktéw, a takze na ich wptywie na srodowisko.
Informacje o produktach sa rozwijane na czynniki
pierwsze i doktadnie analizowane. Trend clean
label to w uproszczeniu rozpoznawalna lista
sktadnikéw, ale czytelne sktady to jedynie czubek
gory lodowej tego, co chca wiedzie¢ konsumenci.

subkosco



Nowe technologie sprawity, ze lista
sktadnikoéw i tancuch dostaw
producentéw zywnosci sg znacznie
tatwiejsze do przeswietlenia.

Naturalne sktadniki przestaja by¢ dodatkowym atutem
produktdw spozywczych - zamiast tego, staja sie oczekiwanym
standardem. O ile w przesztosci szukalismy gtdwnie swiezych
naturalnych sktadnikow, o tyle w przysztosci nie bedzie to juz
wystarczad, a clean label zamieni sie w clean consciousness -
czyste sumienie. Coraz bardziej bedzie sie liczyto etyczne
pozyskiwanie surowcdow.

Postepujacy kryzys klimatyczny sprawia, ze konsumenci chca
odzyskac¢ kontrole nad tym co dzieje sie z planetg, co z kolei
skfania ich do zmiany diety na taka, ktéra mniej szkodzi
klimatowi.

W Internecie tatwo mozna znalez¢ informacje o tym jak
poszczegdlne produkty przyczyniaja sie do degradacji
srodowiska, dlatego na cenzurowanym znalazty sie takie
produkty jak awokado (ze wzgledu na duze zuzycie wody przy
produkgcji) czy olej palmowy (przyczyniajacy sie do wylesiania
rownikowych puszcz).

Wszystko to sktada sie na trend clean label - rozliczanie
producentdw ze sktadu, pochodzenia i pozyskiwania surowcow.




A e wane of plast akua

A new wave of plant-based cuisine
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Case study: Akua

Akua to marka, ktdra sprzedaje zdrowa zywnos¢
produkowang z morskich wodorostow.

Cata strategia komunikacyjna marki jest bardzo
spoéjna i kreci sie wokdét gtdwnego surowca, jego
wartosci odzywczych i jego odpowiedzialnego
pozyskiwania.

Brand hero marki jest morska wydra, key visual to
algi i wodorosty, w komunikacji Akui wazna jest
rowniez aktywna wspdtpraca z organizacjami
dziatajacymi na rzecz srodowiska morskiego.
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Whopper® Recipe:

THE
‘WHOPPER

sothing bt the Whopper

100% flame-grilled beef,
tomatoes, lettuce, mayo,
ketchup, pickles, onions and
asesame seed bun.

BURGER
KING

Case study: Burger King

No colors, flavors or
preservatives from artificial
sources. No MSG. No high-

fructose corn syrup.

N
X

earn moreat
bk.com/WhopperRecipe

Burger King przechodzi rebranding. Zmianom
zostaty poddane nie tylko logo czy key visual, ale
cata tonality marki. Strategia przesuwajgca marke
blizej zdrowego, czystego (!) jedzenia rozpisana
jest na lata.

Jednym z jej elementéw jest umieszczenie na
papierkach krotkiej i zrozumiatej listy sktadnikéw.

Po viralowej kampanii pokazujacej plesniejacego
Whoppera, bedacej jednoczesnie prztyczkiem w
nos dla McDonalds (ktérego kanapki znane s3 z
tego, ze sie nie psujg, CcO nNajwyzej nieco
wysychajg), to kolejny krok podkreslajgcy swiezosc
i jakos¢ sktadnikdw stosowanych przez marke.




Iceland

Case study: Iceland

Iceland to brytyjska sie¢ marketéw z mrozonkami,
ktora jeszcze do niedawna byta uznawana za
jeden z najbardziej szkodliwych brandéw, patrzac
Z punktu widzenia korzystania z oleju palmowego.

W 2018 roku sie¢ oglosita odejscie od oleju
palmowego w swoich produktach i sprzymierzyta
sie z Greenpeace, by stworzy¢ Swigteczna reklame
przedstawiajaca negatywny wptyw tego surowca
na lasy deszczowe.

Reklama zostata odrzucona przez Clearcast (firme
wydajgca rekomendacje reklamowe na zlecenie
brytyjskich  sieci telewizyjnych) jako “zbyt
polityczna”. Przyniosto to sieci i kampanii ogromny
rozgtos.

Dzis Iceland to jedna z lepiej ocenianych sieci
handlowych pod katem wykorzystania oleju
palmowego.



Aplikacje rozliczajace producentéw

Czytamy Etykiety to strona pomagajaca konsumentom
rozszyfrowac listy produktéw. Niezrozumiate kody wzmacniaczy
smaku i konserwantéw rozktada na czesci pierwsze i ttumaczy czy
poszczegodlne substancje sg szkodliwe czy nie.

To jedna z manifestacji konsumenckiego trendu clean label, cho¢
oczywiscie nie jedyna. Jako wsparcie swiadomosci zakupowej stuzg
tez aplikacje, takie jak na przyktad Zdrowe Produkty.

W najblizszych latach nalezy sie spodziewac wzrostu popularnosci
aplikacji, ktére pomagaja w wyborze najlepszej (najzdrowszej,
najbardziej naturalnej, najmniej szkodzacej naturze) zywnosci.

L]

HiPP BIO Domowe Pysznosci Nalesniczki z musem
jablkowym po 9. miesigcu

KATEGORIA: ZYWNOSC DLA NIEMOWLAT

Ocena @ o

HiPP BIO Domowe Pysznosci Nakesniczki 2 musem jobkowym po 9. miesigeu nie
zawierajq dodatku, co bardzo nam sie podoba. Produkt skiada sig gléwnie 2
owoctw, czyl jablek | soku jablkowego z soku zageszezonego. One sq juz
wystarczajgeo siodkie - stolczek (200 g) dostarcza trzy h2eczki cukréw (152 g)
pochadzgeych gléwnie 2 owocaw. Dlatego dodatek cukru jest absolutnie zoedny.
Skiad produktu zasluguje na oceng pozytywna.

PRODUCENT

Hif®  gipp

sktadniki wartoéci odzywcze alergeny

- owoce® 70% (jobka* 51%, sok jablkowy” z soku zageszczonego),
= woda
- kawaleczki natesnikéw® 11% (mieko peine®, mgka pszenna, jaja*, olej ., S0k cytrynowy®)

- maqka pszenna®
- skrobia kukurydziana®

- skrobia ryzowa®

- *skiadni ekologiczny



Statystyki

68% Polakéw podczas zakupodw stara sie wybierac
produkty pochodzenia polskiego (PMR)

W 2020 34% Europejczykow deklaruje, ze staraja sie
unikac¢ produktéw ze sztucznymi dodatkami i
konserwantami (EIT Food)

W 2020 21% Polakdéw deklaruje, ze po zakonczeniu
pandemii, zdrowa dieta bedzie dla nich wazna. (EIT
Food)

W 2020 30% Polakéw zadeklarowato, ze lokalne
pochodzenie produktdw jest dla nich wazne, i
pozostanie takie w przysztosci (EIT Food)

Polakow stara sie
wybieraé¢ produkty
pochodzenia polskiego

Europejczykow unika
sztucznych dodatkow
w produktach

Polakow zadeklarowato, ze lokalne
pochodzenie produktéw jest dla nich
wazne



Co ciekawe, trudna do skwantyfikowania naturalnosé¢
jest dla konsumentéw wazniejsza niz konkretne wartosci odzywcze:
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i 19% 20% | i 19% I 19%
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Hiszpania Francja Niemcy Norwegia Wielka Brytania
‘ Naturalne sktadniki . Niska zawartos¢ . Niska zawartos¢ . Pokrywa dzienne Niska zawartos$¢ soli
cukru thuszczu zapotrzebowanie

na owoce



Coraz doktadniej czytamy etykiety i coraz mniegj
ufamy produktom ze sklepowych poétek. Zamiast
wgtebiac sie w tres¢ spozywczych etykiet, wolimy
wzig¢ sprawy w swoje rece - dostownie i w
przenosni. Dlatego domowe przygotowywanie
produktéw spozywczych przezywa wiasnie swdj
renesans.

subkosco



Zgodnie z raportami Nielsena, zuzycie
drozdzy wzrosto w marcu 2020

w Polsce 0 467% w poréwnaniu

Z marcem 2019.

Oczywiscie - to przez koronawirusa. Ale maszyny do chleba,
sokowirdwki, jogurtownice i przepisy na mleko owsiane - ktére
przeciez znacznie tatwiej mozna kupi¢ w sklepie, byty z nami juz
od jakiegos czasu. To nie przypadek, ze wiasnie domowe wypieki
byty pierwsza rzecza ktérg zajelisSmy sie po wprowadzeniu
lockdownu.

Domowa produkcja zywnosci ma dla konsumentéw dwie
podstawowe zalety:

1. jest atrakcyjna aktywnoscia offline, tworcza i terapeutyczna.

2. domowe produkty sa postrzegane jako zdrowe, pozwalajace
kontrolowac¢ sktadniki pozywnienia.

Dlatego tez dwie narzucajace sie strategie opowiadania o
sprzecie i produktach dla domowych kucharzy to skupienie sie
na procesie i skupienie sie na efekcie.

Marki spozywcze nie powinny widzie¢ w tym trendzie
konkurencji, a okazje do sprzedazy know-how i pétproduktow.

-‘ S — _“
»

Ponizej - stoik do robienia masta marki Chef'n.
Domowa produkcja zywnosci nie musi taczy¢ sie
Z zaawansowanym sprzetem kuchennym.

50 oul for 6-8 hours
for 3 minutes oF
out buttermilk

& 0 o ¥
butter with cold wotel
fopeal step




Icelandic Pale Ale

American Pale Ale

by Krummi Brewery

Alcohol Ready in Color Flavor

% ©)

5% l4days  Deep Gold Mildly Bitter

20.98 €

More information »

MINIBREW

Case study: MiniBrew

MiniBrew to holenderski startup proponujacy
swoim klientom mikrobrowary - maszyny do
warzenia piwa. Sprzedaz maszyn to jedynie
potowa dziatalnosci firmy. Druga potowa to
sprzedaz gotowych mieszanek do tworzenia
konkretnych gatunkéw piwa, ktére maja swoje
nazwy, etykiety i szczegoétowy opis.

To, co MiniBrew zdecydowanie sie udato to
znajomos¢ grupy docelowej. Teraz kazdy moze
by¢ domowym piwowarem i miec interesujace
hobby bez wiekszego wysitku - maszyna i
receptury / sktadniki przychodza w gotowych
zestawach.



KOMBUCHA

\ Keep it
simple

| o ‘.; Case study: Keep it Simple
| Osliask®

Keep it Simple to rodzinna polska firma zajmujaca
sie sprzedaza starteréw do kombuczy. Kombucza
to kilka trenddw w jednym - jest napojem
powstatym na skutek fermetacji powodowanej
przez grzyby i bakterie, naturalnym,
autentycznym probiotykiem o prostym sktadzie,
prostym do przygotowania w domu.

Na poczatku moda na kombucze wymagata
otrzymania porcji kultury bakterii na przyktad od
znajomych. Keep It Simple uproscito proces -
gotowe startery wysyta z jasna instrukcja, w
ekologicznym opakowaniu.

: !zée it
simple




Juicero

Nie sposdb mowic o trendzie na domowe przyrzadzanie jedzenia, bez
wspomnienia jednej z wiekszych porazek ostatnich lat - startupu
Juicero.

Juicero to sprzedawane z poczatku za 699$ wyciskacze do soku. Zasada
jest taka - najpierw kupuje sie wyciskacz, a potem saszetki z
pokrojonymi owocami. Wyciskacz z ogromna sitg sciska saszetke i zlewa
do szklanki sok. Tylko posiadacze urzadzern moga kupic¢ saszetki.

Whkrétce po debiucie startupu, okazato sie ze saszetki zawieraja
przeprocesowany sok, ktéry w dodatku mozna wycisnac recznie,
bez maszyny kosztujacej prawie 3000 zt.

Startup uzyskat finansowanie w wysokosci 120 miliondéw dolardw (1),
i wywotat duzy hype, wiec spektakularna porazka poniesiona po
nagtosnieniu bezuzytecznosci produktu byta tym bardziej dotkliwa.

CHOPPED

Sweet Greens

apple
baby spinach




Statystyki

Polskie Stowarzyszenie Piwowarow
Domowych skupia 1350 oséb

Sprzedaz maszyn do chleba wzrosta

w 2020 roku o 625%

W 2020 r. King Arthur Baking Company,
amerykanski producent pétproduktéw do
pieczenia, sprzedat 156 min funtéw

(ok. 72 mIn kg) maki - 0 58% wiecej niz rok
wczesniej, co przetozyto sie na 61% wzrost
sprzedazy.

Oso6b skupia Polskie
Stowarzyszenie
Piwowaréw Domowych

O tyle wzrosta
sprzedaz maszyn
do robienia chleba

Wzrostu sprzedazy
odnotowat w 2020 r.
amerykanski producent
poiproduktow

do pieczenia



Trend nie wydaje sie by¢
chwilowg moda wynikajaca
z pierwszych lockdownoéw.

° W styczniu i lutym 2021, prawie rok od poczatku
pandemii, firma sprzedata 22 min funtéw (10 min kg)
maki, co przetozyto sie na 47% wzrostu sprzedazy
W poréwnaniu z tym samym okresem w roku
poprzednim.

° John Lewis, brytyjska sie¢ sprzedajgca wyposazenie
domowe, odnotowata 300% wzrost sprzedazy
jogurtownic w 2019 r.

° EasiYo, brytyjski startup sprzedajacy jogurtownice
i potprodukty, odnotowat w 2019 r 24% wzrost
sprzedazy w stosunku do roku poprzedniego.

Polakow stara sie
wybieraé¢ produkty
pochodzenia polskiego

Europejczykow unika
sztucznych dodatkow
w produktach

Polakow
zadeklarowato, ze
lokalne pochodzenie
produktow jest

dla nich wazne



Raporty, zrédta danych:

1. COVID-19 impact on consumer food behaviours in Europe (EIT)

2. Evolving Clean Label Expectations (Mintel)

3. Home Baking: U.S. Market Trends & Opportunities (Packaged Facts)

4, Alternative Proteins Market By Source (Plant Protein, Mycoprotein, Algal Protein, Insect Protein, and By Application (Food and
Beverage, Dietary Supplements, Animal Feed and Pet Food, Personal Care and Cosmetics), Forecasts to 2027 (Emergen
Research - ER)

5. Plant-based foods in Europe: How big is the market? (Smart Protein na podstawie Nielsen Market Track)

6. 2020 Zeno Sense of Purpose Study (Zeno)

7. 2020 Global Marketing Trends (Deloitte)

8. 2019 Meaningful Brands (Havas - MB2019)

9. 2019 Subskrypcje PL (Digital Poland - DP)

10. Packaging Free Shops in Europe - an Inital Report - Eunomia / Zero Waste Europe / Reseau Vrac


https://www.eitfood.eu/media/news-pdf/COVID-19_Study_-_European_Food_Behaviours_-_Report.pdf
https://www.packagedfacts.com/Home-Baking-Trends-Opportunities-14231526/
https://proveg.com/wp-content/uploads/2021/03/Smart-Protein-Plant-based-Food-Sector-Report.pdf
https://www2.deloitte.com/content/dam/insights/us/articles/2020-global-marketing-trends/DI_2020%20Global%20Marketing%20Trends.pdf

Przypisy

BOX DELIVERY

1.

2019 Subskrypcje PL (Digital Poland)

AUTENTYCZNOSC

1.

How millennials’ taste for ‘authenticity’is disrupting powerful food brands (Financial Times) - Scheherazade Daneshkhu

2. Autentycznosc to dzis najbardziej pozgdana waluta w marketingu marek (Portal Spozywczy)
ZERO WASTE
1. Vintage is the new black —jak i dlaczego na naszych oczach dokonuje sie konsumencka rewolucja? (Nowy Marketing) - Ewelina Saja
2. Packaging Free Shops in Europe - an Inital Report - Eunomia / Zero Waste Europe / Reseau Vrac
NOSTALGIA
1. What Is Nostalgia Good For? Quite a Bit, Research Shows (The New York Times) - John Tierney
2. ‘90s Nostalgia, Authentic Branding Unite Generations X and Z (Sourcing Journal) - Liz Warren

WOKE COMPANIES

1.
2.

2020 Zeno Sense of Purpose Study (Zeno)
2019 Meaningful Brands (Havas)

NOWE ZRODLA BIALKA

1

2.

Alternative Proteins Market By Source (Plant Protein, Mycoprotein, Algal Protein, Insect Protein, and By Application (Food and Beverage,
Dietary Supplements, Animal Feed and Pet Food, Personal Care and Cosmetics), Forecasts to 2027 (Emergen Research)
Plant-based foods in Europe: How big is the market? (Smart Protein na podstawie Nielsen Market Track)


https://fintek.pl/wp-content/uploads/2019/07/Subskrypcje-PL-Raport-07-2019.pdf
https://www.ft.com/content/09271178-6f29-11e8-92d3-6c13e5c92914
https://www.portalspozywczy.pl/technologie/wiadomosci/autentycznosc-to-dzis-najbardziej-pozadana-waluta-w-marketingu-marek,173607.html
https://nowymarketing.pl/a/29522,vintage-is-the-new-black-jak-i-dlaczego-na-naszych-oczach-dokonuje-sie-konsumencka-rewolucja
https://zerowasteeurope.eu/wp-content/uploads/2020/06/2020_06_30_zwe_pfs_executive_study.pdf
https://www.nytimes.com/2013/07/09/science/what-is-nostalgia-good-for-quite-a-bit-research-shows.html
https://sourcingjournal.com/denim/denim-business/gen-x-gen-z-nostalgia-kate-moss-gigi-hadid-wgsn-191626/
https://djeholdingsdrive-my.sharepoint.com/personal/eden_zaslow_zenogroup_com/_layouts/15/onedrive.aspx?id=%2Fpersonal%2Feden%5Fzaslow%5Fzenogroup%5Fcom%2FDocuments%2FStrength%20of%20Purpose%20Study%2FStrength%20of%20Purpose%20Study%2FZeno%20Group%20Strength%20of%20Purpose%20Study%2Epdf&parent=%2Fpersonal%2Feden%5Fzaslow%5Fzenogroup%5Fcom%2FDocuments%2FStrength%20of%20Purpose%20Study%2FStrength%20of%20Purpose%20Study&originalPath=aHR0cHM6Ly9kamVob2xkaW5nc2RyaXZlLW15LnNoYXJlcG9pbnQuY29tLzpiOi9nL3BlcnNvbmFsL2VkZW5femFzbG93X3plbm9ncm91cF9jb20vRWVwSWw1OHFTaXBLdmRGaFVlenhNRmNCdlNVcy1HLUYyTU1lTVpYYVpJNFhQUT9ydGltZT1vbWtaSTBJRDJVZw
https://www.meaningful-brands.com/en
https://www.emergenresearch.com/industry-report/alternative-proteins-market
https://www.emergenresearch.com/industry-report/alternative-proteins-market
https://proveg.com/wp-content/uploads/2021/03/Smart-Protein-Plant-based-Food-Sector-Report.pdf

Przypisy

CLEAN LABEL

OAEN -

DIY

Keeping Up with the “Clean Label” Movement (Harvard Business Review), Andrew Winston

These are all the problems with Iceland's banned Christmas advert (Wired) - Katia Moskvitch
How to define Clean Label? There isn't one singular definition (Foodnavigator USA) - Mary Shoup
Clearing Up Clean Label Confusion (IFT) - Kantha Shelke

8 Foods that are surprisingly bad for the environment (Global Citizen)

Home Baking: U.S. Market Trends & Opportunities (Packaged Facts)
Home baking continues in 2021 (USA Food Navigator) - Mary Shoup
Culture shock for “big yoghurt” as foodies switch to DIY (the Guardian) - Nosheen Igbal


https://www.fooddive.com/news/clean-label-movement-faces-consumer-confusion-and-regulatory-hurdles/545799/
https://www.foodnavigator-usa.com/Article/2019/02/28/How-to-define-clean-label-There-isn-t-any-one-singular-definition
https://www.ift.org/news-and-publications/food-technology-magazine/issues/2020/february/features/clearing-up-clean-label-confusion
https://www.globalcitizen.org/en/content/8-foods-you-probably-didnt-know-were-bad-for-the-e/
https://www.foodnavigator-usa.com/Article/2021/03/22/Home-baking-continues-in-2021-giving-rise-to-comfort-and-wellness-trends

Chetni
na dokladke?

Zapraszamy do stotul!

Marta Kostulska

Business Development Manager
marta.kostulska@subko.co
+ 48734 408 618
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